Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E [ Nucleo Tematico: PRATICAS
CRIACAO COMUNICACIONAIS

Nome do Componente Curricular: Cdédigo do Componente
REGULACAO E LEGISLACAO DO MERCADO PUBLICITARIO Curricular: ENEX50990

Carga horaria: ( X) Sala de aula Etapa: 2

2 horas aula () Laboratdrio

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Estudo sobre o sistema de regulacdo do mercado publicitdrio e seus principioslegais que regem e
regulamentam o mercado publicitdrio e suas areas e atuacao; legislagcdo vigente no pais para
atividades de comunicacdo e suas vertentes nas diversas esferas juridicas , observando as

predisposi¢cdes e obriga¢des legais nos macro e micro ambientes de atuagao.

Conteudo Programatico

Sistema Misto de Regulacdo da Atividade Publicitaria: Normas Eticas e Normas Juridicas que
regulamentam a publicidade;

O CONAR — Conselho Nacional da Autorregulamentacdo Publicitaria e a Autorregulamentacao;
Normas Juridicas que regulam a Publicidade: Constitui¢ao e a publicidade de drogas licitas. A
Dignidade da Pessoa Humana;

O Direito da Comunicag¢do na Constituicdo: os direitos fundamentais relativos ao pensamento;
Os Principios Constitucionais da Ordem Econ6mica e Financeira e a atividade Publicitaria (macro
ambiente constitucional);

A Defesa do Consumidor e a Publicidade Licita: proibicdo da publicidade enganosa e abusiva;

A Protecdo Constitucional da Propriedade Intelectual: direitos de autor e direitos de industria. Os
desafios da era da internet;

Discussdes sobre o Principio da Igualdade;

Discussoes sobre a Sustentabilidade Ambiental;




A Protecdo Integral da Crianga e do Adolescente e Atividade Publicitaria;

Sem Tépico do contelido Referéncias Bibliogréficas
Apresentacfes iniciais: Plano de
Ensino, Avaliagbes e Bibliografia; cODIGO BRASILEIRO DE
1 AUTORREGULAMENTACAO
PUBLICITARIA, disponivel
em http://www.conar.org.br
Sistema Misto de Regulagéo da cODIGO BRASILEIRO DE
Atividade Publicitaria: Normas Eticas e AUTORREGULAMENTACAO
2 Normas Juridicas que regulamentam a ., . ,
publicidade; PUBLICITARIA, disponivel
em http://www.conar.org.br
O CONAR - Conselho Nacional da cODIGO BRASILEIRO DE
Autorregulamentacgédo Publicitaria e a AUTORREGULAMENTA(}AO
3 Autorregulamentacao; ) . ;
g ¢ PUBLICITARIA, disponivel
em http://www.conar.org.br
Normas Juridicas que regulam a Constituicdo Federal
Publicidade: Constituicdo e a PASQUALOTTO,
4 publicidade de drogas licitas. A Adalberto. “Publicidade de
Dignidade da Pessoa Humana,; Tabab .f t d
ababo: frente e verso a
liberdade de express@o
comercial.”. S3o Paulo: Atlas,
2015. (livro eletrdnico)
O Direito da Comunicagdo na ARAUIJO, Luiz Alberto David
Constituicdo: os direitos fundamentais e NUNES JUNIOR Vidal
> felativos o pensamento; Serrano. Curso de’ Direito
Constitucional. S3o  Paulo. Ed.
Saraiva.
O Direito da Comunicagdo na ARAUIJO, Luiz Alberto David
Constitui¢é@o: os direitos fundamentais e NUNES JUNIOR Vidal
6 relativos ao pensamento; Serrano. CUrso de’ Direito
Constitucional. S3o  Paulo. Ed.
Saraiva.



http://www.conar.org.br/
http://www.conar.org.br/
http://www.conar.org.br/

Discussdes sobre o Principio da
Igualdade;

ARAUIJO, Luiz  Alberto David
e NUNES JUNIOR, Vidal

7
Serrano. Curso de Direito
Constitucional. Sao  Paulo. Ed.
Saraiva.
Os Principios Constitucionais da Ordem | ARAUJO, Luiz Alberto David
Econdmica e Financeira e a atividade e NUNES JUNIOR Vidal
8 Publicitaria (macro ambiente ! o
constitucional): Serrano. Curso de Direito
Constitucional. Sdo  Paulo. Ed.
Saraiva.
NUNES JUNIOR, Vidal Serrano.
“Publicidade Comercial: prote¢do
e limites na Constituicdo de
1988.” Sdo Paulo: Editora Juarez
de Oliveira.
A Defesa do Consumidor e a RIZZATTO NUNES, Luiz
Publicidade Licita: proibicdo da Anténio. “Curso de Direito do
9 publicidade enganosa e abusiva, . .
Consumidor”. Sdo Paulo: Saraiva.
A Defesa do Consumidor e a RIZZATTO NUNES, Luiz
Publicidade Licita: proibicdo da Anténio. “Curso de Direito do
10 publicidade enganosa e abusiva, . .
Consumidor”. Sdo Paulo: Saraiva.
A Protecdo Constitucional da SANTOS, Manuella. Direito
Propriedade Intelectual: direitos de oy = .
11 autor e direitos de industria. Os desafios Auto.ral nq Era Dlgitql' S&o Paulo:
da era da internet; Saraiva. (livro eletrdnico)
A Protecdo Constitucional da SANTOS, Manuella. Direito
Propriedade Intelectual: direitos de oy 5 .
12 autor e direitos de indistria. Os desafios Auto.ra/ nq Era Dlgittj_l' 580 Paulo:
da era da internet; Saraiva. (livro eletrdnico)
Discussdes sobre a Sustentabilidade ARAUIJO, Luiz Alberto David
12 Ambiental e NUNES JUNIOR, Vidal
Serrano. Curso de Direito
Constitucional. Sdo  Paulo. Ed.
Saraiva.
NUNES JUNIOR, Vidal Serrano.
“Publicidade Comercial: protecdo
e limites na Constituicdo de
1988.” Sdo Paulo: Editora Juarez
de Oliveira.
A Protecéo Integral da Crianca e do HENRIQUES,
Adolescente e Atividade Publicitaria Isabella. “Publicidade de
14 )

Alimentos e Criangas: regulagdo
no Brasil e no Mundo.” Sdo Paulo,




Editora Saraiva, 2013. (livro
eletrénico)
Estudos de Casos
15
Avaliacbes — P1 — Calendario
Académico
16
Avaliagbes — P2 — Calendario
Académico
17
Avalia¢des — Substitutiva — Calendario
Académico
18
Avaliacdes — Final — Calendério
Académico
19
20
21
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Paulo. Ed. Saraiva.

CcODIGO BRASILEIRO DE AUTORREGULAMENTACAO PUBLICITARIA, disponivel
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